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‘ Normativa Legal PO%E%SE

Constitucion de la Republica del Ecuador

e Articulo 208, numeral 1, dispone al CPCCS promover la participacion ciudadana,
estimular procesos de deliberacién publica...

' Ley Organica de Participacion Ciudadana

e Articulo 94, faculta al CPCCS, establecer y coordinar los mecanismos, instrumentos y
procedimientos para la rendiciéon de cuentas...

Resolucion No. CPCCS-PLE-SG-006-E-2020-106 / 16-Mar-2020

e El Pleno del CPCCS, resolvio suspender la Rendicion de Cuentas...

Resolucion No. CPCCS-PLE-SG-042-2020-251 - 15-07-2020

e Reiniciar el proceso de rendicidn de cuentas
e Habilitar sistema informatico — Hasta 31-Oct-2020
e Disponer expedicidn del Instructivo Nuestro deber

Instructivo con el ciudadano
' |

e Implementacion de fase de deliberacion ciudadana del proceso de rendicion de
cuentas periodo fiscal 2019




Normativa Legal

Art. 9 Ley Organica
de Participacion
Ciudadana y Control
Social

Art. 11 Ley Organica
de Participacion
Ciudadana y Control
Social

e “(...) La rendicién de cuentas se realizara al
menos una vez al afo y su convocatoria
sera amplia, a todos los sectores de la
sociedad relacionados y debidamente
publicitada.”

e “Tienen la obligacion de rendir cuentas las
autoridades del Estado electas o de libre
remocion, representantes legales de
empresas publicas o personas juridicas...”
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Nuestro deber
con el ciudadano




1. Estructura Organizacional

“Garantizar el derecho ciudadano a una
comunicacion libre, intercultural, incluyente,
diversa y participativa; a través de contenidos

que formen, informen y entretengan
fomentando y fortaleciendo la pluralidad y
diversidad en la comunicacién.” ,
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Estatuto Organico
por Procesos



‘ 2. Procesos

Direcciona

Gobernantes -

Estratégico

Asesoria y
Apoyo

Agregadores Medios

Escritos y Televisivos
Imprenta

de Valor Agencia de y Radio

NOIHER

(f} publicafm (f) cltelégrafo @ eltiempo @ editogran a ecuadortv @ digital
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Personal
Unico para
cada unidad
de negocio
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3. Gestion Empresarial PUBLICOS
Audio-visual S tlilosels
>ualy Impresos Radiodifusion y
7 : contenidos Transmision
Lineas de Negocio
| Ecuador TV i Pr?dulctos Serwmps fie
Editoriales Ingenieria
- Piblica FM | Productos
comerciales

Ocho productos orientados a la

. .. - El Telégrafo
comunicacion, (of0]q] talento g

humano enfocado en cada
producto

-1 El Tiempo

Medios
Digitales

lf,;f\;.‘_;' pablicafm @ cltelégrafo @ eltiempo @ editogran a ecuadortv @ digital



4. Evolucion de Ingresos por Grupo de Medios

Acumulado 2018 Acumulado 2019 Variacién
Grupo de Medios 2019 vs
2018
Inv. Estimada Inv. Estimada

v $ 146.792.425 55% | ¢ 139.603.873 57% -4,9%
PRENSA + SUPLEMENTO S  53.872.303 20% | S 46.317.781 19% -14,0%
RADIO $  34.934.454 13% | ¢ 20.265.931 12% -13,4%
PUBLICIDAD EN ViA PUBLICA | & 22.597.526 8% | $ 21.818.877 9% 3,4%
REVISTA $  9.586.243 4% | $ 8.028.976 3% -16,2%
TOTAL S 267.782.951 100% | S 246.035.438 100% -8,1%
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La causa de la contraccién del mercado de las agencias publicitarias y
anunciantes es la reduccién de los presupuestos para inversion publicitaria,
lo que ha provocado que se destinen las inversiones de medios tradicionales

hacia alternativas de menor costo y mayor impacto como marketing digital,
actividades promocionales; debido a que produce mejores retornos
econdémicos, sociales y financieros, ademas de resultados mas verificables en
el corto y mediano plazo.




4.1 Audiencia y Ranking Medios Publicos S(MEDIOS @
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4.2 Ranking y Circulacion El Telégrafo

Circulacion

Ranking de alcance diario El Telégrafo
Guayaquil — Quito (a noviembre de 2019)
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Ranking de alcance diario El
Telégrafo Guayaquil — Quito

(noviembre 2019)
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EL TELEGRAFO

Circulacion ejemplares El Telegrafo (promedio diario)
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4.3 Circulaciéon y Visitantes en Medios Digitales MEDIOS ®
PUBLICOS

Circulacion ejemplares El Tiempo (promedio anual)

—+—Despacho(calle+suscripciones+cortesias) —#-Devolucién

41018

El Tiempo

B 523 —- 561 ___________\__.
394

2017 2018 2019
Promedio de Promedio de Promedio de
porcentaje de porcentaje de porcentaje de

devolucion anual devolucion anual devolucion anual

de 27% de 30% de 26%

) | digital SO eltiempo

) ©

Visitantes en paginas Visitantes en paginas Visitantes en paginas
web {Diciembre 2019} web (Diciembre 2019) web (Diciembre
Medios Digitales e e o
Seguidores: Seguidores: 23.500.

Facebook: 143.694 Facebook: 750.748 Seguidores:
Facebook: 197604
YouTube: 1.780
Instagram: 34.400

Twitter: 112.000

YouTube: 11.300 YouTube: 73.800
Instagram: 64.400 Instagram: 100.00
Twitter: 504. 000 Twitter: 522.000

frm @ eltelégrafo @ eltiempo @ editogran a ecuadortv @ digital
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4.4 Programacion
ti%fic Noticiero orientado hacia la comunidad

TIEMPO DE OPORTUNIDADE
A R I A IAAMND

Programa dedicado al emprendimiento

Deportivo

Cinta Corta Cine audiovisual de universidades

producciones ' >

ecuadortv

‘ PUBLICAM™

WW?WM Recobrando monumentos vy sitios arquitectonicos

m _Televisién para aprender
educa

Ml CANCION Artistas ecuatorianos
m. Programa de variedades

HOLA QUE NACE

I ' Telediario - Noticiero

Telediario

[:'][:-] Reportajes de la BBC

Principal Programacion



4.2 Estaciones Repetidoras a nivel nacional MEDIOS ®
PUBLICOS

Ecuador TV: 99
Estaciones
Repetidoras a
nivel nacional

Radio Publica FM:
66 Estaciones
Repetidoras a
nivel nacional

. Nimero de estaciones
radio pablica

W Estaciones repetidoras
radio publica

Esri, DeLorme, GEBCO, NOAANGOC, and other conirbutors

fm eltelégrafo @ eltiempo @ editogran a ecuadortv @ digital




4 51 Tecnoléai MEDIOS ®
‘ 3 Gestion Tecnolégica PUBLICOS

Con la finalidad de reducir las fallas
operativas y de mejorar los tiempos
de respuesta ante incidentes, se
implemento una sala de monitoreo
basada en software libre y con
recursos internos, existentes en las
bodegas de Medios Publicos EP.

MEDIOS ®
PUBLICOS

. Se inicié el andlisis para convergencia IT/OT,

@  ESTRATEGIAIT/OT i determinando que este modelo operacional

' representa potenciales reducciones de costos

: operativos, reduccidn de riesgos y oportunidades

it GOBIERNO DE TECNOLOGIA E INNOVACION ; para mejorar la eficiencia y la capacidad de

: innovacion de la empresa, en ese contexto desde

la Gerencia General se ha planteado Ia

= : integracién de estas unidades como una sola

PROCESOS PERSONAS TECNOLOGIA gerencia, lo que constituye el punto de partida
' hacia la convergencia IT/OT.

Optimizacién de recursos Reduccidn de riesgos Mejor desempefio Flexibilidad e innovacién

Esquema de armonizacion de Tecnologia y Operaciones

(D || frm @ eltelégrafo @ eltiempo @ editogran i) ecuadortv @ digital



‘ 4.4 Gestion Tecnoldgica

Arquitectura Actual Arquitectura Objetivo
Guayaquil Quito Cits
AN SK& N
Seé\éi%iqs T Planta Radio  Servicios IT Servicios IT JBIC-PB A w&
e Piso?  Pio2  Piso3 _ (‘_, .
T [:j> Guayaquil

l Externalizaddn
~ ~ Plarta

El Tierpe  Radio

Plan de
Migracion

2020-2021

Gerencia de
Tecnologia

() piblicafm () cltelégrafo (') | eltiempo

Se inicio el proceso de
consolidacion de los centros de
datos de Quito (RTVECUADOR - El
Telégrafo) y Cuenca (El Tiempo -
Publica FM).

Conforme al Acuerdo Ministerial No.
030-2019 “Plan de Migracién de los
Sistemas de Informacion”; el personal
de tecnologia de Medios Publicos, en
conjunto con personal del MINTEL y la
CNT, elaboré el plan de migracidn
MPEP 2020-2021.

@ editogran a ecuadortv
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5. Gestion Financiera

$111,43

Estado de Situacion Financiera (en millones de USD)

B TOTALDE ACTIVOS mTOTAL DE PASIVOS  m PATRIMONIO

$107,42

diciembre 2018 diciembre 2019

licafm @ cltelégrafo @ eltiempo @ editogran a ecuadortv
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MEDI
5.1 Ingresos Vs. Gastos PUBLlcgg.

Ingresos Vs. Gastos (en millones de USD)

M Ingresos operacionales M Otros ingresos
m Transferencias recibidas del Gobierno Central B Gastos y costos operacionales

B Gastos y costos no operacionales B Resultado Neto

$25,90

$2,13

Ingresos Otros ingresos Transferencias Gastos y costos Gastos y costos no Resultado Neto
operacionales recibidas del operacionales operacionales
Gobierno Central

fm G_) cltelégrafo @ eltiempo @ editogran a ecuadorty ) digital




., MEDI
6. Gestion de Talento Humano PUBLIC8§.

Empleados 2018 Vs. 2019

® Nro. Funcionarios 2018 M Nro. Funcionarios 2019

1053 1043 1036 1032 1024 1032 1020 1015 1014 1010 Total general de empleados
945 950

947 | 937 | 933 9?1 922 9?6 - - " - -
888 | 876 | 81 | 871 | gg

657

Nro. Total Funcionarios Nro. Total Funcionarios
2018 2019

-

(%) | pablicafm @ eltelégrafo @ eltiempo @ editogran a ecuadortv @ digital




, MEDI
6.1. Personal por género PUBLIC8§.

Personal por Género

® Femenino M Masculino

612 604
584 579 572 566
310 312 \ 304 ‘ 297 ‘ 309 | 306 |

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

625 621 618 613

560

i':.'f;.? pablicafm @ cltelégrafo @ eltiempo @ editogran a ecuadortyv @ digital



o, MEDI
6.2. Distribucion de Personal PUBLIC8§.

% de personal con discapacidad Personal segun areas

B % de personal con discapacidad I Personal en dreas Gobernantes asesoria y apoyo

M Personal en areas agregado res de valor

252 255 250
I I I 232 236 231 216 212 225 226 222
801

788 786 684 680 678 665 660 650 649 640 584
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o, : MEDI
6.3. Variacion de Masa Salarial PUBLIC8§.

Masa salarial 2018 VS. 2019 (en millones de USD)
B Masa salarial Afio 2018 B Masa salarial Ailo 2019 Variacién de Masa salarial 2018
-2019 (en millones de USD)

$1,53 155 $154 $153 ¥ Masa salarial Afio 2018 ® Masa salarial Afio 2019

5144 $1,42 $141 $142 LA 21,48
1,32 $1,32
I I I I I > > $17,42

$1,23 $1,23 $1,22 1,24 ¢1 2 Reduccién

$1 18
del 16%

$0,93

Masa salarial Afio 2018 Masa salarial Afio 2019

(%) | pablicafm @ eltelégrafo @ eltiempo @ editogran a ecuadortv \) digita




. MEDI
\ 7. Convenios PUBLICOR

I\

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

UNIVERSIDAD SAN FrANCISCO

=
LA UNIVERSIDAD
EN INTERNET telecaribe

espanol

FRANCE

MEDIAS D

MONDE

002000 Vinisterio
T00®® | | Trabajo

frm @ eltelégrafo @ eltiempo @ editogran i) ecuadortv @ digital






