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; POR QUE
RENDIMOS
CUENTAS?
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Art. 9 de la Ley
Organica de
Participacion

Ciudadana y

Control Social

«(...) La rendicion de cuentas se realizara al
menos una vez al afio y su convocatoria sera
ampliada todos los sectores de la sociedad
relacionados y debidamente publicitada.»

Art. 11 de la
Ley Organica de
Participacion

«Tienen la obligacion de rendir cuentas las
autoridades del Estado electas o de libre
remocion, representantes legales de empresas
publicas o personas juridicas del sector privado
que manejen fondos publicos o desarrollen
actividades de interés publico... »

Ciudadana y




GENERALIDADES



Creada mediante Decreto Ejecutivo
No. 1158 de 22 de agosto de 2016,
que dispuso la fusién por
absorcion de la Empresa Publica
Televisidon y Radio de Ecuador
E.P. RTVECUADOR a EL
TELEGRAFO E.P., pasando a
denominarse Empresa Publica
Medios Publicos de
Comunicacion del Ecuador -
MEDIOS PUBLICOS E.P.

»
Medios
Publicos EP

MEDIOS PUBLICOS E.P. es una
persona juridica de derecho
publico cuya matriz se encuentra
en la ciudad de Guayaquil, y cuenta
con oficinas en: Quito, Cuenca,
Manta, Ambato y Puyo. Su
actividad principal es ofrecer a la
ciudadania servicios de
comunicacion escrita y
audiovisual y servicios de
impresion a clientes del sector
publico y privado.

ltelégrafo EEIZLI] ECUADOR[» ) ST OA"des @ EditoCran




ELEMENTOS
ORIENTADORES



MISION
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Publicos EP

“Favorecer el ejercicio del derecho ciudadano a una comunicacion
libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa; a través de
contenidos que formen, informen y entretengan; fomentando y
fortaleciendo la pluralidad y diversidad en la comunicacion.”
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RABAJO EN

EQUIPO

2
CREATIVIDAD

ValOreS HONESTIDAD

Empresariales ;

COMPROMISO
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EXCELENCIA




Objeto de

La Empresa

D
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Instalar, operar y mantener los
servicios publicos de
radiodifusion y television.

Realizar la creacion, produccion, _
postproduccion de programas de radio
y television con caracter social.

Recopilar, producir y difundir materiales
informativos, de forma directa y fiable
dirigida a medios de comunicacion y
sociedad.

Realizar todo tipo de actividad de
comunicacion mediante la utilizacion

medios impresos y/o digitales, incluidas
actividades informativas y publicitarias.
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EL TIEMPO ECUADOR(: eltelegl‘afo Publicos EP Publicos EP
° L . .
Se fundd El Tiempo Se cambid la Se disuelve Editogran Creacion de Empresa Decreto Ejecutivo No. 227, de fecha 27/11/2017 se
C. Lida. denominacion de S.A.y se transfiere Pdblica Medios Pdblicos dispone que la EMCOEP transfiera irrevocablemente
TEVECUADOR S.A. su patrimonio a del Ecuador — Medios a MEDIOS PUBLICOS EP, la propiedad total de los
a Television y El Telégrafo EP Pablicos EP paquetes accionarios de su pertenencia, de los
Radio de Ecuador siguientes medios de comunicacion: CADENA
S.A. RTVECUADOR ECUATORIANA TELEVISION C.A “CANAL 10” (CETV);

COMPANIA TELEVISION DEL PACIFICO TELEDOS S.A.;
COMPARIA EDITORIAL UMINASA DEL ECUADOR S.A;
CABLEVISION S.A.; AMERICA VISION S.A.; EDITORES E
IMPRESORES EDIMPRES S.A.; y MOVIDAD C.A.
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2017
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Creacion del Telégrafo Fue constituida la Television y Radio El Telégrafo EP. adquirio Transferencia de

empresa Television de Ecuador pasa la totalidad de las activos y pasivos de El

Nacional del Ecuador a convertirse en acciones de El Tiempo Tiempo Cia. Ltda. a

TEVECUADOR S.A. Empresa Piblica C. Lida. Medios Pblicos EP.

Television y Radio
de Ecuador EP



;, COMO
ENCONTRAMOS
LAS LINEAS DE
NEGOCIOS?
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EL 4 TELEGRAFO

Circulacion: 17.000 ejemplares Devolucion: 65%
Costo de impresion: $ 2.890 dolares diarios.
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RPE &5

La politica de apertura de RPE se transformo en
participacion de audiencias cautivas alineadas con
el gobierno.
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EL TIEMPO

DIARIO DE CUENCA




andes

Agencia Publica de
Noticias del Ecuador
y Surameérica
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El manejo de informacion siempre
respondio a los intereses del gobierno ya
que al ser considerada la Agencia Andes
como la portavoz de la Nacion ecuatoriana.

Se debia continuar con el manejo del recurso
mediatico que impacte directamente a la
poblacion del pais y ademas a los migrantes que

viven fuera.



Productos y Servicios
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Lineas de Negocio

Comunicacion Comunicacion Medios
escrita audiovisual Digitales

Diario El Telégrafo Publica FM Plataformas digitales

impresion

Diario El Tiempo
ar emp Ecuador TV

Agencia de Noticias

ANDES




NOS RENOVAMOS
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Diario El Telégrafo, Ecuador TV,

Pablica FM, Agencia Andes y las

plataformas digitales de Medios Al apostar por la renovacion

Piblicos estrenaron rostros. Este integral, los Medios Publicos

giro de 180 grados en fondo y forma, cumplen con su verdadero

en contenidos periodisticos y en papel que fue anulado en

grafica, coloca a este grupo a la epocas anteriores.

vanguardia de la informacion en el

territorio nacional.

cltelégrafo EL TIEMPO Servir a la ciudadania, informar, entretener

y formar.

Linea editorial: pluralidad total, sin atacar
0"“"“ ol ni deshonrar a nadie.

ECUADORm ) PUBLICAM




eltelégralo

El 14 de noviembre de 2017, diario
El Telégrafo presenté un cambio de
piel. Su nuevo diseno —concebido
para expandir sus contenidos, abordar
nuevos temas, incluir mas voces de la

sociedad y ser mas inclusivo—
revoluciona el periodismo publico en
Ecuador. Diario de tamaio berlinés,
a dos cuadernillos (32 paginas) se
anaden seis revistas tematicas
especializadas.

Medios
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DESDECERO

. REVISTA - . EMPRENDEDOR LUNES

MIERCOLES

MI PAIS ADENTRO

DESCUBRAMOS-EL-ECUADOR-PROFUNDDO

Suplemento cultural que contiene diversas =
notas sobre arte, misica y literatura en un

lenguaje mas cotidiano, convirtiéndose en un
espacio suscitador del pensamiento de la

sociedad y de nuestros lectores.
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Revista especializada en descubrir las manos

trabajadoras que mueven la economia mas alla SABADO
& del petrdleo, que producen los alimentos que se
sirven en la mesa de las familias ecuatorianas y de

-ESPACIO:PARA:-EL-PRODUCTOTR . o
muchos consumidores en el exterior.

Proyecto editorial cuyo objetivo consiste en
sembrar en los ninos el sano hablto__de la SABADO

panas

lectura. Sus temas y contenidos se cobijan en
métodos y pedagogias especiales.

/A
D

Revista dominical con tematica social.

SEPTI MO

ACTUALIDAD-&-TENDENCIA
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COBERTURA  ~ ° |
ACTUAL -
CIRCULACION EN LAS 24
PROVINCIAS DEL PAIS

Circulacion: 10.000 ejemplares diarios

1.600 voceadores



EL TIEMPO

DIARIO DE CUENCA

Diario con tamano
estandar de dos
Cuerpos que se

distribuye de
lunes a domingo.

Medios
Publicos EP

En septiembre de Constituyéndose en
2017, los activos, un producto que

pasivos y patrimonio : complementa la

de diario El Tiempo se | plataforma
incorporaron a las | informativa de

operaciones de | Medios Publicos.
Medios Publicos E.P., |

Incluye dos
revistas: PANAS

La Pluma que es

(revista infantil) de de 20 paginas,
16 paginas, circula los dias

circula los dias domingos.
sabados.
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COBERTURA DIARIO EL TIEMPO
PROVINCIA DEL AZUAY

- Cuenca

- Gualaceo

» Paute

» Sigsig

- Santa Isabel

- Cuenca
« Giron

COBERTURA
ACTUAL

Gualaceo

Sigsig

v

Santa Isabel

Circulacion: 2,150
ejemplares




Andes

Agencia informativa publica,
independiente que recopila, trata y
desarrolla materiales informativos
multimedia, con el objetivo de
proporcionar informacion directa,

fiable, exacta y profunda a los
medios de comunicacion nacionales
e internacionales acerca de los temas
que atanen al Estado ecuatoriano en
cuestiones politicas, sociales,
economicas y culturales.

Medios
Publicos EP
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: Como agencia lider de informacion en el pais

ANDES presentara Enfoque Central, un nuevo

?/ producto editorial bajo suscripcion: 24 ediciones
| de temas politicos y econdmicos, 10 charlas
magistrales con autoridades estatales, 10

videos sobre las charlas, 12 paquetes de
informacion en formato impreso, dirigidos a

‘ actores claves.

Reinicio del proyecto: Marzo del 2018.

e n fo q u e Primer evento publico fue el 21 de noviembre de

E N R 2017 sobre el plan economico del gobierno con
Ministerio de Economia y Finanzas.

&
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Con una cobertura superior al 75% del
territorio nacional, Ecuador TV es un canal
publico enteramente al servicio de la
sociedad ecuatoriana. Su programacion -
informativa, educativa e inclusiva — ha ido
depurandose poco a poco para elevar sus

estandares de calidad, logrando reforzar la
programacion noticiosa, de analisis
profundo y opinion editorial.

Actualmente Ecuador TV se encuentra
trabajando en profundizar su linea de
contenidos editoriales y periodisticos.

Medios
Publicos EP
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/6%

COBERTURA A NIVEL NACIONAL

COBERTURA
ACTUAL
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La antigua Radio Publica ahora
presenta un nuevo informativo,
con cambios en su parrilla de
programacion que incluyen

pastillas informativas que
permiten que el radioescucha
sepa sobre el acontecer
nacional e internacional cada
30 minutos.

PUBLICARM

En el dial 105.3, la ciudadania
encuentra: noticieros, con el

nombre Publica Noticias;
programas de opinion bajo el
nombre de Empezando el Dia;

Jaque Mate; informativos clasicos;
y los flashes informativos que
incluyen temas nacionales e
internacionales, interculturalidad,
cultura, tecnologia, género, entre
otros.

Con una apuesta en una
programacion pensada en
las audiencias, Publica FM

contribuye a una mayor
democratizacion en la
comunicacion.
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34%

COBERTURA A NIVEL NACIONAL
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Comprende a las paginas
WEB de los Medios Publicos

MEDIOS y las cuentas de redes
DIGITALES sociales de todos los

productos de la empresa.
Comercializan espacios de
publicidad.
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Nuestros Publicos EP
Medios Digitales

eltelegrafo EL TIEMPO ’ Andes ECUADOR@V ‘ DUBLICAFME TOTAL

...........................................................................................................................................................................................................

f 121440 170879 | 87.418 695140 63.891 = 1.138.768

(seguidores)

L 418.898 171.747 104.263 456.001 170.760 §1.321.669

. 55.015.067 = 14579240 @ 4170440 @ 385867 | 41772 | 74.192.386

(visitas paginas) :



METRICAS FACEBOOK
ANDES

Total de seguidores de la pagina

80K

70K |—
Total de seguidores de la pagina

61.425
60K | 1 enero de 2017
i
12017

Total de seguidores de la pagina

Total de seguidores de la pagina
87.291
31 diciembre de 2017

A partir de julio a diciembre de 2017 la marca
Andes incremento sus seguidores en 25.866

Medios
Publicos EP



METRICAS FACEBOOK
EL TIEMPO

Total de seguidores de la pagina

Total de seguidores de la pagina

140K ¥ 140 595
E 1 enero de 2017
" 200,

Total de seguidores de la pagina

Total de seguidores de la pagina

170 555
31 diciembre de 2017

A partir de julio a diciembre de 2017 la marca El
Tiempo incremento sus seguidores en 29.960

Medios
Publicos EP



METRICAS FACEBOOK
EL TELEGRAFO

Total de seguidores de la pagina

100K |—
Total de seguidores de la pagina

86.371
¢y, 1 enerode 2017

Total de seguidores de la pagina

Total de seguidores de la pagina

121.142
31 diciembre de 2017

A partir de julio a diciembre de 2017 la marca El
Telégrafo incremento sus seguidores en 34.771

Medios
Publicos EP



METRICAS FACEBOOK
ECUADOR TV

600 K Q
Total de seguidores de la pagina

599 385
1 enero de 2017

500K |

) Ll .
i feb mar abr may

H
2017

Medios
Publicos EP

Total de seguidores de la pagina

Total de seguidores de la pagina

Total de seguidores de la pagina

694 846
1 enerode 2017

A partir de julio a diciembre de 2017 la marca
Ecuador TV incremento sus seguidores en 95.461



METRICAS FACEBOOK
PUBLICA FM

Total de seguidores de la pagina

51482
1 enero de 2017

] . ]
| feb mar abr may

12017

Medios
Publicos EP

Total de seguidores de la pagina

Total de seguidores de la pagina

Total de seguidores de la pagina §J

63 856
31 diciembre de 2017

A partir de julio a diciembre de 2017 la marca
Publica FM incremento sus seguidores en 12.374
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EditoGran

MEDIOS PUBLICOS EP

Imprimir es la esencia de Editogran. Sus clientes provienen
tanto del sector publico como del sector privado. En general,
los ingresos que genera aportan al financiamiento de las
operaciones editoriales y empresariales de todo el grupo de
Medios Publicos. Hemos trazado un plan estratégico para
ampliar sus operaciones y diversificar sus productos. El gran
recurso humano y la capacidad instalada que posee la empresa
son su gran soporte.

Esta en capacidad para ofrecer :

* Servicios de encuadernacion
» Acabado

* Insercidon en periddicos

* Numeracion de productos

* Productos editoriales



PROYECTOS DE
INVERSION
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Ampliacion

de cobertura
para pequenas
poblaciones —
escala nacional

Se basa en la ampliacion de la cobertura de la senal del canal
7 ECUADORTV a 21 poblaciones, lo cual permitira incrementar
la cobertura a 77.5% sobre la superficie del pais.



Ampliacién
tecnolégica
para la
generacion,
procesamiento
y transmision
de la television
digital y de alta
definicion

Fecha de inicio de ejecucion:

% avance ejecucion proyecto:

Medios
Publicos EP
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INDICADORES
DE GESTION
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_Porcentaje de parhqpamon privada en los 14% 30% 100% 14% 41% 100%
ingresos de publicidad

Cobertura televisiva 77,50% 76% 98% 77,50% 98%

Cobertura de la radio 84% 84% 100% 84% 100%

II(r:(c:‘;Tmento de horas diarias de produccién 4-00 7.50 100% 4-00 100%

Margen de contribucion de productos 549 459 84% 549, 96%
impresos

Cumplimiento del plan de mantenimiento de o o o . 5
equipos de broadcast de television en planta 1007 el LT 1l albe

Cumplimiento del plan de mantenimiento de
equipos 100% 96% 96% 100% 96%

de radiofrecuencia

C_umpI|m|ento del plan de mantenimiento de 100% 100% 100% 100% 100%
sistemas en planta

@ Cumplimiento entre el 90% y el 100%

® Cumplimiento entre el 80% y el 89%

Elaboracion y fuente: Direccion de Planificacion, Seguimiento
y Control
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SITUACION
FINANCIERA
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Estado de Situacion Financiera Publicos EP

(en miles de US$)

120,000

104,275

99,912

100,000

80,000

60,000

54,704

m 30-jun-17
= 31-dic-17

53,090

49,570

40,000

20,000

Activos Pasivos Patrimonio

Fuente: Direccion Financiera
Elaborado por: Direccién Financiera



E Mgdios
Estado de Resultados Publicos EP

(en miles de US$)

40,000 -
35,000 -
30,000 -
25,000 -

20,000 - ® 30-

jun-17
15,000 -

10,000 -

5,000 -

I

Ingresos Gastos y costos Resultado Neto

Fuente: Direccion Financiera
Elaborado por: Direccién Financiera
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Ejecucion Presupuestaria de Ingresos Publicos EP

(en miles de US$)

62,454
67.31%

B Ejecutado = Por ejecutar

Fecha de corte: 31 de diciembre de 2017
Fuente: Direccion Financiera

Elaborado por: Direccién Financiera
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Ejecucion Presupuestaria de GASTOS
(en miles de US$)

62.05
66.87%

® Ejecutado

¥ Por ejecutar

Fecha de corte: 31 de diciembre de 2017
Fuente: Direccion Financiera

Elaborado por: Direccién Financiera
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GESTION DE
TALENTO HUMANO
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..........................................................

Defensor de las
audiencias y lectores

..........................................................
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Procesos Agregadores de Valor

Gerencia Editorial
Gerencia de Impresos
Gerencia Comercial
Gerencia de Operacion del Negocio

Procesos Habilitantes de Asesoria :

Direccion de Auditoria Interna
Gerencia de Asesoria Juridica
Gerencia de Planificacién Estratégica
Direccion de Comunicacion

Procesos Habilitantes de Apoyo

Gerencia Administrativa Financiera
Gerencia de Tecnologia
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INFORMACION

DE LA NOMINA

POR GENERO

B Masculino

¥ Femenino

Fuente: Direccion de Talento Humano
Elaborado por: Direccién de Talento Humano



INFORMACION

DE LA NOMINA

POR INSTRUCCION
ACADEMICA

Fuente: Direccion de Talento Humano
Elaborado por: Direccién de Talento Humano

36
3%

37
3%

»
Medios
Publicos EP

® Primaria

H Bachiller

® Técnico Superior

¥ Tercer Nivel

® Cuarto Nivel



»
Medios

v Publicos EP
INFORMACION
DE LA NOMINA
POR RANGO DE EDADES
13
1%
=18 -25
w26 -35
36 - 50
®51-60
B Mas de 60

Fuente: Direccion de Talento Humano
Elaborado por: Direccién de Talento Humano
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INFORMACION

DE LA NOMINA

POR TIPO DE CONTRATO

29
3%

® Provisional

¥ Regular o Permanente

B Libre Remocion

Fuente: Direccion de Talento Humano
Elaborado por: Direccién de Talento Humano
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PROYECTO
DE EXPANSION
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A partir del 27 de diciembre de 2017, de
conformidad con lo dispuesto en el Decreto

Transferencia Ejecutivo No. 227, Medios Publicos E.P., recibid
del Paquete la transferencia de acciones de siete empresas
Accionario privadas y asumio todas las obligaciones y
de Medios derechos, activos y pasivos, asi como las

competencias, atribuciones, derechos,
representaciones y delegaciones de los medios
de comunicacién privados TC TELEVISION,
GAMAVISION vy otras.

Incautados
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SITUACION ACTUAL i tcoe =P
de los Medios Incautados

Aspectos Descripcion




CONCLUSIONES
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Reestructuracion editorial:
» Desde el relanzamiento de 1oS nuevos

medios publicos en noviembre del 2017 se
ha logrado la independencia editorial.

Logros alcanzados:

» Mayor participacion privada dentro de las ventas
de publicidad

e Mayor numero de horas de produccion televisiva
local

* Mayor margen de contribucion de los productos
impresos

Medios incautados, nuestro nuevo
reto:

* Analisis de factibilidad desde aspectos
economico, legal, comercial, laboral y técnico.
* Determinar cursos de accion por cada medio.
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e En el 2018 continuaremos orientados a

consolidar la fusion empresarial que inicid a
fines del 2016.

e Se ha retomado la mision de los medios
publicos de informar, entretener y formar a

la ciudadania, recuperando la confianza de
los usuarios.

e Hemos aumentado nuestra audiencia y asi
continuaremos para crear un habito de

consumo de nuestra pantalla mediante la
nueva programacion.
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ICANTAR IBOPE MEDPIA

Ecuador TV - Rating%
Hogares — Consolidado — LD

nov-17 dic-17  =—cne-18

TARGET . , : :
I Telediario
: : g . 21h00 ;

14h00

}
3
[\

% Rating

Fuente: Kantar IBOPE Media, SW: Media Warkstation — Estudio VAM
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Ranking Radio Oyentes

12% 11%
9% 9% -1%

R

8.000

6.000

4.000

2.000

ago.-17 sep.-17 oct.-17 nov.-17 dic.-17 ene.-17



